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Q-1 Define 'Advertising' and discuss its various types and functions in the modern 

market. 

 

'જાહયેાત' (Advertising) ની વ્માખ્મા આ઩ો અને આધનુનર્ ફજાયભા ંતેના નલનલધ પ્રર્ાયો 
અને ર્ામોની ચચાક ર્યો. 

OR 

Explain the organizational structure of an Advertising Agency and the roles of its 

key departments. 

 

એડલર્ાકઈઝઝિંગ એજન્સીનુ ંસગંઠનાત્ભર્ ભા઱ખુ ંઅને તેના મખુ્મ નલબાગોની ભનૂભર્ા 
સભજાલો. 
 

(14) 

Q-2 What is 'Public Relations' (PR)? Explain the process of PR (RACE - Research, 

Action, Communication, Evaluation) in detail. 

 

'જનસ઩ંર્ક ' (Public Relations - PR) એર્રે શુ?ં જનસ઩ંર્કની પ્રક્રિમા (RACE - 

Research, Action, Communication, Evaluation) નલગતલાય સભજાલો. 
OR 

Discuss the importance of 'Corporate Communication' and its role in building a 

company's brand image. 

 

'ર્ો઩ોયેર્ ર્ોમ્યનુનરે્ળન'નુ ંભહત્લ અને રં્઩નીની બ્રાન્ડ ઈભેજ (છા઩) ઉબી ર્યલાભા ંતેની 

ભનૂભર્ાની ચચાક ર્યો. 
 

(14) 

Q-3 Describe the various media used for advertising (Print, Electronic, and Digital). 

Discuss their advantages and limitations.  

 

જાહયેાત ભારે્ લ઩યાતા નલનલધ ભાધ્મભો (નપ્રન્ર્, ઇરેક્ટ્રોનનર્ અને ક્રડજજર્ર) નુ ંલર્કન ર્યો. 
તેભના પામદા અને ભમાકદાઓની ચચાક ર્યો 

OR 

Explain the tools of Public Relations such as Press Releases, Media Kits, and Press 

Conferences.  

 

જનસ઩ંર્કના સાધનો જેલા રે્ પે્રસ ક્રયરીઝ, ભીક્રડમા ક્રર્ટ્સ અને પે્રસ ર્ોન્પયન્સ નલળે 

સભજાલો. 
 

(14) 



Q-4 ટૂંર્નોંધ રખો. (ર્ોઈ઩ર્ ફે)  Write Short Notes. (Any Two) (14) 

1.  Ethics in Advertising. 

જાશયેાતભાાં નૈતતકતા 
 

2.  Difference between PR and Publicity.  

જનવાં઩કક  (PR) અને પ્રતવદ્ધિ (Publicity) લચ્ચેનો તપાલત. 

 

3.  Social Media as a PR Tool.  

જનવાં઩કકના વાધન તયીકે વોતળમર ભીડિમા 
 

4.  Role of PRO (Public Relations Officer).   

જનવાં઩કક  અતધકાયી (PRO) ની ભતૂભકા. 
 

Q-5 

નીચે આ઩ેરા પ્રશ્નોના મોગ્મ નલર્લ્઩ ઩સદં ર્યી ઉત્તય રખો. (દયેર્ના ફે ગરુ્) 

Select the correct option from the following questions. (Two marks each) 

(14) 

1.  Which of the following is considered the 'father of modern advertising'? 

(A) David Ogilvy (B) Albert Lasker (C) Philip Kotler (D) Ivy Lee 

 

નીચેનાભાથંી ર્ોને 'આધનુનર્ જાહયેાતના ન઩તા' ભાનલાભા ંઆલે છે? 

 (A) િેતલિ ઓગિલ્લી (B) આલ્ફર્ક  રેસ્કય (C) ડપગર઩ કોર્રય (D) આઈલી રી 
2.  The primary goal of Public Relations is to build: 

(A) Sales (B) Mutual Understanding (C) Conflict (D) Noise 

જનસ઩ંર્ક  (PR) નો પ્રાથનભર્ ધ્મેમ શુ ંસ્થાન઩ત ર્યલાનો છે?  

(A) લેચાણ (B) ઩યસ્઩ય વભજણ (C) વાંઘ઴ક (D) ઘોંઘાર્ (Noise) 

 

3.  A 'Press Release' is written in which format? 

(A) Chronological (B) Narrative (C) Inverted Pyramid (D) Circular 

 

'પે્રસ ક્રયરીઝ' ર્મા પોભેર્ (ળૈરી) ભા ંરખલાભા ંઆલે છે?  

(A) કારક્રતભક (B) કથાત્ભક (C) ઇન્લરે્િ ત઩યાતભિ (D) લર્તક઱ાકાય (વર્ક્તકરય) 

4.  Advertising that promotes a social cause is called: 

(A) Commercial Ad     (B) PSA (Public Service Announcement)  

(C) Political Ad            (D) Retail Ad 

 

સાભાજજર્ હતેનેુ પ્રોત્સાહન આ઩તી જાહયેાતને શુ ંર્હલેાભા ંઆલે છે?  

(A) વ્મા઩ાયી જાશયેાત (B) PSA (જાશયે વેલા જાશયેાત) (C) યાજકીમ જાશયેાત (D) ડયરે્ર જાશયેાત 

5.  Which department in an ad agency is responsible for buying space in newspapers? 

(A) Creative Dept (B) Media Dept (C) Accounts Dept (D) Production Dept 

 

એડ એજન્સીનો ર્મો નલબાગ અખફાયોભા ંજગ્મા (Space) ખયીદલા ભારે્ જલાફદાય છે? 

(A) ડક્રએડર્લ તલબાિ (B) ભીડિમા તલબાિ (C) એકાઉન્્વ તલબાિ (D) પ્રોિક્ળન તલબાિ 

6.  'CSR' stands for: 

(A) Company Social Role (B) Corporate Social Responsibility  

(B) Creative Social Reform (D) Common Service Rate 

 



'CSR' નુ ં઩રંુૂ નાભ શુ ંછે? 

 (A) કાં઩ની વોતળમર યોર     (B) કો઩ોયેર્ વોતળમર ડયસ્઩ોન્ન્વગફગરર્ી  
(C) ડક્રએડર્લ વોતળમર ડયપોભક (D) કોભન વતલિવ યેર્ 

7.  An unscheduled PR activity triggered by a negative event is called: 

(A) Event Management (B) Crisis Management (C) Media Planning (D) Branding 

 

નેગેક્રર્લ ઈલેન્ર્ને ર્ાયરે્ અચાનર્ ઉબી થતી જનસ઩ંર્ક  પ્રવનૃત્તને શુ ંર્હલેામ છે?  

(A) ઇલેન્ર્ ભેનેજભેન્ર્ (B) ક્રાઈતવવ ભેનેજભેન્ર્ (C) ભીડિમા પ્રાતનિંિ (D) બ્રાનન્િિંિ 

 

✽✽✽✽✽ 

  


